附件1：
吉林农业科技学院公共选修课一览表
	课程编号
	课程名称
	学分
	总学时
	课程类别
	开课单位

	
	企业经营管理
	1.5
	24
	社会科学
	经济管理学院

	课程内容简介

	《企业经营管理》是为适应经济发展的需要，结合高校毕业生就业趋势，就现代企业制度和市场经济理论的实施和运用，使企业所处的经济环境及运作方式发生了巨大的变化。对于从事或将要从事工商管理工作的人员来说，掌握企业经营管理的相关知识和培养相应的能力就成了时代所赋予的基本要求，设置本课程的目的就在于为满足上述要求而服务。本课程的先修课程是《管理学基础》。本课程融入了管理学、数学、市场营销学、广告学等学科的有关知识，是一门内容丰富的交叉性学科。同时又是一门与实践紧密联系，实用性极强的学科。
本课程全方位、多层次对企业经营战略、决策与策略进行了分析与阐述，是对企业经营管理实践在理论上的科学总结。因此，本课程特别强调理论联系实际，要求学生在应用中学习，在学习中提高，从而具备较强的分析问题和解决问题的能力。



	开课教师
	张立辉

	教师简介
	1993---1997就读于吉林农业大学
2003---2008任经济管理学院教师

2008---现在 任动物科学学院教师

	教学大纲：

第1章 经济环境分析

教学内容：

经营环宏观环境分析 微观环境分析  经营机会与风险分析

第二章　企业经营战略及其选择

教学内容：经营战略  经营战略结构  一般性竞争战略  战略选择
第三章 经营决策原理

教学内容：经营决策的内容与类型  科学决策的基本要素 科学决策的程序 科学决策的基本方法 

第四章 产品策略与商品构成策略
教学内容：产品寿命周期与产品策略产品包装与品牌策略 商品采购与库存策略
第五章 市场营销策略

教学内容：市场营销功能 市场细分化策略价格策略 促销策略 销售渠道策略
第六章　跨国经营策略

教学内容：企业经营的国际化趋势跨国公司的经营方式 跨国公司的组织与控制
第七章　经营活动诊断与分析

教学内容：市场营销素质分析 市场营销环境分析经营活动效益分析与评价
第八章　企业形象策略

教学内容： 企业形象的内容与功能 CIS的策划与实施 CIS与企业文化


注：课程类别分为人文社会科学类、自然科学类、创业创新类、体育艺术类。
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